
 

 

  NOTA DE PRENSA  
Gijón, 28 de junio de 2023 

 
 

Los institutos Pérez de Ayala de Oviedo y Universidad Laboral 
de Gijón ganan el Premio al Mejor Proyecto de Análisis de 
Datos de la Cátedra Merkle de la Universidad de Oviedo 

 

•  “Análisis estadístico de uso del móvil” ha sido el proyecto de los alumnos de 
3º de ESO del IES Pérez de Ayala y “Análisis de tres modelos de negocio” el 

elaborado por los de 2º de Bachillerato del IES Universidad Laboral 
• Es la primera edición de este Premio para estudiantes de ESO y Bachillerato 

de Asturias, una actividad con la que la Cátedra Merkle busca familiarizarles 
con las metodologías de Análisis de Datos 

 

La Universidad de Oviedo y la consultora Merkle, especializada en Customer Experience 

Management y perteneciente al grupo dentsu international, han decidido conceder ex 

aequo a los institutos Pérez de Ayala de Oviedo y Universidad Laboral de Gijón el primer 

Premio al Mejor Proyecto de Análisis de Datos de Enseñanzas Medias, en el marco de la 

Cátedra Merkle de Ciencia de Datos y Marketing. Los planes seleccionados han sido 

“Análisis estadístico de uso del móvil”, desarrollado por 48 alumnos de 3º de ESO, y 

tutorizado por el profesor José Manuel González Corral del IES Pérez de Ayala de Oviedo; 

y “Análisis de tres modelos de negocio”, llevado a cabo por 16 estudiantes de 2º de 

Bachillerato, y dirigido por el docente Daniel Álvarez Rivas, del IES Universidad Laboral 

Gijón, ambos originales y ejecutados durante el presente curso escolar. 

Una representación de alumnos de los dos institutos y sus tutores han visitado la sede 

principal de Merkle Spain, situada en Gijón, para recoger los galardones, consistentes 

en un cheque de 500 euros para cada instituto, así como gadgets tecnológicos y 

diplomas acreditativos. Además, los equipos han podido conocer en vivo el trabajo de 

la compañía, que desde diferentes capacidades y perfiles abordan el análisis de datos y 

la mejora de la experiencia del usuario.  
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El uso del móvil, la venta de café y té, el ecommerce y los supermercados fueron los 

ámbitos analizados en los proyectos ganadores del Premio de la Cátedra Merkle  

 “Análisis estadístico de uso del móvil”, el proyecto del IES Pérez de Ayala de Oviedo, se 

planteó como una situación de aprendizaje para el desarrollo de los saberes básicos 

relacionados con la Estadística de la asignatura de Matemáticas de 3º de la ESO. Los 

participantes recogieron datos sobre el uso personal de sus móviles, tanto en 

mensajería como en redes sociales. Posteriormente, los analizaron para extraer, entre 

otras conclusiones, que el uso medio diario del móvil es de 353 minutos, lo que supone 

casi 6 horas diarias. Según esta investigación, más de la mitad del alumnado se conecta 

por encima de ese tiempo. Además, las redes sociales más utilizadas son Tiktok, 

Instagram y Whatsapp. El jurado, integrado por los directores de la Cátedra y científicos 

de datos de Merkle Spain, ha valorado el rigor en el uso de la metodología, la reflexión 

crítica que implica esta iniciativa y su capacidad para concienciar a los participantes del 

uso excesivo del móvil.  

 

Por su parte, el proyecto “Análisis de tres modelos de negocio” del IES Universidad 

Laboral de Gijón se desarrolló dentro de la asignatura de Economía de la Empresa de 2º 

de Bachillerato. Los 16 alumnos que intervinieron se dividieron en tres grupos para 

analizar tres modelos de negocio diferentes: la venta de café y té, un ecommerce de 

moda y complementos, y los supermercados. Para ello, prepararon una base de datos 

de cada tipología, los identificaron y delimitaron en cada categoría y hallaron sus 

variables principales. A continuación, realizaron un análisis de datos, con tablas 

dinámicas y gráficos, y, por último, extrajeron conclusiones y recomendaciones para 

mejorar los resultados de cada modelo de negocio. En este caso, el jurado del Premio 

ha destacado también la aplicación de la metodología en el ámbito empresarial, así 

como su orientación a la toma de decisiones basada en datos. 
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Con esta iniciativa específica para los estudiantes de Secundaria y Bachillerato, la 

Universidad de Oviedo y Merkle tienen, entre otros objetivos, aproximar las 

metodologías de análisis de datos y dar a conocer las posibilidades de esta disciplina 

como futuro campo profesional. Eva Fernández, Talent Program Lead de Merkle, y 

miembro del jurado, ha señalado: “El análisis de datos mediante técnicas estadísticas es 

una disciplina muy práctica y con mucha utilidad, por ejemplo, para obtener una 

información muy valiosa para aplicar en los negocios, tal y como han podido comprobar 

los estudiantes en sus proyectos. Desde la Cátedra seguiremos fomentando su 

conocimiento, animando a los jóvenes a que lo exploren y conozcan sus posibilidades, 

además de que contemplen la ciencia de datos como una opción de futuro a la que 

podrían dedicarse”. 

Pie de foto: Foto1- IES Pérez de Ayala. De izquierda a derecha: Eva María Fernández 

Álvarez, Talent Program Lead en Merkle España; los alumnos Jairo Juan Méndez y Paula 

García Miguel; el tutor José Manuel González Corral; y las estudiantes Safia Lahcene Sidi 

Larbi y Maryam Hamdi Dadi. 

Foto2-IES Universidad Laboral. De izquierda a derecha: Inés Basconcillos; Eva María 

Fernández Álvarez, Talent Program Lead en Merkle España; las alumnas Inés Tamargo, 

Clara Villar; Débora Rey, profesora en prácticas del Máster del Profesorado; Lucía 

Junquera; el tutor Daniel Álvarez Rivas; las estudiantes Teresa Menéndez, Eva López, 

Sara Iordache, Nerea González; Nuria García, profesora en prácticas del Máster del 

Profesorado; y Eduardo García. 

 

FIN 

 

Sobre Merkle 

Merkle es una compañía líder en CXM (Customer Experience Management) basada en datos y tecnología, 

especializada en desarrollar experiencias de cliente únicas y personalizadas a través de diferentes 
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plataformas y dispositivos. Durante más de tres décadas, compañías Fortune 1000 y organizaciones 

líderes sin ánimo de lucro han confiado en Merkle para sacar el máximo partido de sus carteras de clientes.  

Su herencia en datos, tecnología y analítica ha supuesto la base para unas capacidades únicas en el sector 

que permiten comprender los insights de cliente y llevar a cabo estrategias de marketing 

hiperpersonalizado. Su fortaleza en performance media, Customer Experience, CRM, fidelización y 

tecnología del marketing permite a las organizaciones mejorar sus resultados de marketing y generar una 

ventaja competitiva.  

Con más de 14.000 profesionales, Merkle tiene su sede en Maryland, EEUU, y cuenta con más de 50 

oficinas en Estados Unidos, EMEA y APAC. En España, sus oficinas están situadas en Madrid, Barcelona y 

Gijón. En 2016, la agencia entró a formar parte del grupo Dentsu.  

http://www.merkle.com/es 
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